Kaer gratisavis,
har mange na
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Laeserundersggelse i 19 lande koordineres fra @sterbro

...verden over har gratisavisen fra Metro Interna-
tional mange forskellige navne. | Danmark skal
TNS Gallup holde rede pa samtlige navne, da den
internationale undersggelse om Metro-avisernes
udgaver koordineres fra TNS Gallups kontorer pa
Dsterbro.

To gange om dret gennemfgres op til 15.000 in-
terviews i op til 19 lande, og i hver runde skal
der tages hgjde for udgivelse af nye aviser ver-
den over. Efteraret 2006 er ingen undtagelse, idet
endnu to nye lande bliver involveret i dette om-
fattende netvaerk af research — nemlig Mexico og
Kroatien, som for ganske nyligt er kommet med
pa Metro-kortet.

Undersggelsen er rettet mod de internationale
annoncerer, som er interesserede i at opna kon-
takt med de sakaldte Metropolitans — en gruppe
af yngre, high-spending, veluddannede byboere,
som findes i enhver storby. Informationerne, som
de lokale TNS-virksomheder i hvert land indsam-

ler, kan bruges til malrettet planlaegning over for
dette segment, men ogsa bidrage med en mere
detaljeret indsigt i de leesemanstre, der gaelder
for gratisaviserne generelt.

Siden ar 2000 er der gennemfert 12 belger af un-
dersggelsen. Den 13. er pa trapperne i efteraret
2006. TNS Gallup har derfor haft erfaringer
med research inden for netop denne kategori af
gratismedier i mere end ét ar, for Danmark selv
fik gratisaviser i bybilledet.

Veeksten af gratisavislaesere har vaeret naermest
eksplosiv verden over. | de fleste af de lande, hvor
en Metro-udgave har set dagens lys inden for de
seneste ar, har det rykket ved de ellers etablerede
leesemegnstre: Primaert fordi et gratis dagblad har
veeret noget helt nyt; sekundaert fordi mindst én
af markedets stgrre spillere umiddelbart herefter
har lanceret en konkurrent til Metro som en di-
rekte fglge af introduktionen. Mensteret i Dan-
mark har saledes ikke veeret anderledes, end

kS

hvad der er sket i andre Metro-lande, selvom
Kgbenhavn - ud over Prag - er den eneste by af
sin sterrelse, som snart kan bryste sig af at have
fire gratis dagblade. | de fleste europzeiske lande
har Metro typisk 1-2 konkurrenter. | f.eks. Ungarn
og Rusland er Metro dog stadig alene om at vaere
gratis dagblad.

| Hongkong har markedet for gratisaviser siden
lanceringen af konceptet udviklet sig nsermest
kaotisk. Fra bglge til bolge sker der anseelige
forskydninger i laesertallene for hver avis, uanset 4
hvordan distributionen i gvrigt foregar. Dette
skyldes primaert tilkomsten af yderligere gratis
dagblade, men ogsa de eksklusivaftaler, der ind-
gas pa distributionssiden.
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| Danmark afventer vi spaendt, hv?rdan de d.1-

ske leesere vil modtage de nye gratis dagblad i‘
vil felge udviklingen i leesertallene for a -
bladene teet — bade pé_llgh og p g sigti
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