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Det Individorienterede segment

Begraenset samfundsinteresse
Mange yngre, jyder & maend

Det individorienterede segment er det gstligste af de ni segmenter i Kompasrosen — dog
ikke i geografisk forstand, idet de individorienterede hovedsageligt skal findes vest for
Storebeelt, i seerdeleshed i Jylland. Personerne i dette segment har en relativt jeevn
aldersmeessig fordeling, dog med en vis overrepraesentation blandt den yngre del af
befolkningen under 40 ar samt blandt maend.

Personerne i det Individorienterede segment udviser ikke den store interesse for
samfundsgkonomiske og politiske spgrgsmal og synes, at Danmark skal holde orden i
eget hus, for man skal yde hjeelp til andre lande. De gnsker at holde sig til det naere og
naervaerende og koncentrerer sig i hegj grad om deres egen tilvaerelse og succes. Det
politiske stasted er Venstre og Konservative, ligesom det i stor udstraekning er i dette
segment, at Dansk Folkeparti finder sine veelgere.

Erhvervsmaessigt er det individorienterede segment i stor udstreekning befolket af
lzerlinge/elever og yngre arbejdere, som har en erhvervsuddannelse bag sig. Derudover er
de selvsteendige landbrugere, selvsteendige detailhandlere og handvaerksmestre staerkt
overrepraesenteret i dette segment.

Interesserne er alt hvad der har med biler og motoranliggender at gere, suppleret med en
vis interesse for gor-det-selv — de viger ikke tilbage fra at foretage mindre reparationer i
hjemmet eller hos vennerne. De unge i segmentet gar ofte pa diskotek, hvorimod den
resterende gruppe mere er til hjemlig hygge og samveer — gerne med en kgbt film.
Indkebene til husholdningen foretages ofte i discountbutikker eller starre supermarkeder
og det er oftest den traditionelle danske madkultur som praktiseres i de individorienteredes
kakkener, hvis man da ikke har veeret forbi grill-baren eller har konsumeret en feerdiglavet
frossen middagsret.

Den begreensede interesse for samfundsgkonomiske og politiske forhold kommer ogsa til
udtryk i det individorienteredes mediaforbrug. Det er ikke i dette segment, at de
landsdeekkende aviser finder deres kerneleesere. Det er snarere de regionale, lokale samt
gratis ugeaviser, der udgar det foretrukne medievalg. Derudover er radioen ofte teendt hos
de Individorienterede og medier, der har stofomrader omfattende bil- og motormaessige
anliggender synes ogsa i stor udstreekning at kunne tiltraekke opmaerksomheden fra dette
segment.



