NetBehaviour — sat ansigt pa
internetbrugerne

Tidligere demografiske analyser af internetbrugen knyttede sig til brugen fra hjemmet, men
det gav kun en del af det samlede billede. TNS Gallups NetBehaviour falger
internetbrugerne bade hjemme og pa arbejdspladsen. Det giver nye muligheder for at
malrette indhold og reklamer pa nettet

Hvem, hvad, hvor, hvornar

Med TNS Gallups NetBehaviour kan internetmedierne og medieplanleeggerne nu seette
ansigter pa internettets mange besggende og opna praecis viden om, hvem der besgger
hvilke websites - hvornar. Det er afggrende information nar internetmedierne skal
planlaegge deres indhold og tilbud til de besggende og nar annoncgrerne skal have effekt
af deres annoncer pa nettet.

- Annoncerne skal nemlig vises praecist dér, hvor malgruppen befinder sig - mens
malgruppen er der. P4 den made minder internet-annoncering om tv-annoncering der er
bare mange flere kanaler, og adfaerden er meget mere fragmenteret, fortaeller IT-konsulent
John Skjolden fra TNS Gallup Interactive.

Effektiv Planleegning
- NetBehaviour er dét effektive planleegnings-veerktgij til internettet, som laenge har
manglet i branchen, fortsaetter han.

Panelets mere end 4000 brugere identificeres ud fra en reekke demografiske informationer
som f.eks. alder, kan, bopeel og indkomst, medievaner, forbrug og holdninger. Det giver et
klart billede af, hvem de bes@gende er, og hvor en given malgruppe befinder sig pa et
bestemt tidspunkt.

Tal pa dobbeltdakningen

NetBehaviour kan ogsa give svar pa, hvilke andre sites, internetmediernes brugere ogsa
besager, og - nok sa veesentligt hvilke sites, de ikke besgger. Dermed kan annoncgrerne
fa sat tal pa dobbeltdaekningen mellem brugerne pa de store reklamebaerende
internetmedier.

NetBehaviour maler de stgrste reklamebaerende internetmedier i Danmark - i regi hos
Foreningen af Danske Internetmedier (FDIM) og rapporteres i den kendte platform fra tv-
metersystemet, Infosys.

Malrettede webkampagner
Annoncgrer kan med NetBehaviour planlaegge kampagner rettet mod en meget preecis
malgruppe, f.eks. bil-interesserede meend eller sundheds-interesserede kvinder.

- Med de mange tilgaengelige baggrundsvariable kan man sagar fa opklaret, hvor stor en
andel af brugere med eget oliefyr og Danske Bank som det primaere pengeinstitut, der
besager et givent site i FDIM-universet, forteeller John Skjolden. - Det er ogsa muligt at



planleegge kampagner pa tveers af medierne. Net-Behaviour kan kombinere
informationerne om malgruppernes internetbrug og deres gvrige medievaner.

Mest trafik i frokostpausen

Der er typisk mest aktivitet pa internettet i tidsrummet fra kl. 11-14, nar de fleste brugere er
pa arbejde. Undersagelser viser at op mod 50 % af internetbrugen foregar fra
arbejdspladsen. En del af internetbrugen relaterer sig til selve arbejdet, men mange chefer
vil utvivisomt finde det interessant at jobsites ofte har allermest trafik, mens chefen er til
frokost.

Typisk dagnprofil for sidevisninger pa et jobsite
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